Kompetenzbereich Il

1 Markt als Koordinator von
Angebot und Nachfrage

Einstieg a) Unter einem Markt versteht man jedes Zusammentreffen von Anbietern und Nachfragern, um Giiter
auszutauschen.
b) Der Anbieter strebt nach einem hohen Preis, um einen méglichst maximalen Gewinn zu erzielen.
Der Nachfrager méchte mit seinem Einkommen méglichst viele Giiter einkaufen kdnnen.
©) Inden Abbildungen und Annoncen sind folgende Markte angesprochen:
- Wochenmarkt,
- Arbeitsmarkt,
- Wohnungsmarkt, genauer: Mietwohnungsmarkt,
- Wertpapierborse — Aktienmarkt, Rentenmarkt,
- Gebrauchtwagenmarkt.
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Arbeitsteil 1 Unter einem Markt versteht man jedes Zusammentreffen von Anbietern und Nachfragern, um Giter

auszutauschen.
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2 réumlich: Welt-Markt, EU-Markt, Markt der Bundesrepublik Deutschland usw.
sachlich: ~ Damenfahrrader, Herrenfahrrader, Rennrader, Trekkingrader,
Kinderfahrrader usw.
funktional: Beschaffungsmarkt, Absatzmarkt usw.

3

a) Devisenmarkt

b) Dienstleistungsmarkt

¢) Kapitalmarkt

d) Konsumgiitermarkt bzw. Textilmarkt

4 Nichtorganisierte Markte sind z.B. die telefonische Bestellung einer Ware bei einem Hersteller, der
private Verkauf eines Autos aufgrund einer Zeitungsannonce oder das Zusammentreffen von Kaufer
und Verkaufer in einem Ladengeschaft.
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a) ein Angebotsoligopol

b) Benzinmarkt, Kaffeemarkt, Zigarettenmarkt, Telefonmarkt

©) Verhaltnismafig wenige Anbieter (Autokonzerne) beherrschen den Markt. Ein Konkurrenzkampf findet
kaum statt, die Anbieter haben sich ,arrangiert”. Man sieht dies daran, dass z.B. die Garantieleistungen
sehr angeglichen sind, das Gleiche gilt bei der Ausstattung der Autos, Preiserhhungen erfolgen fast
gleichzeitig usw.
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a) Beim Angebotsmonopol trifft ein Anbieter auf viele Nachfrager.

Beispiele:

- die Deutsche Post AG bis 2008 bei der tiberregionalen Briefbeforderung

- stadtische Wasserwerke

- Privatunternehmen, die eine patentierte Erfindung anbieten, z.B. neue Arzneimittel
b) Beim Polypol treffen viele Nachfrager und viele Anbieter aufeinander.

Beispiele:

- auf dem Wochenmarkt

- Vielen Backereien stehen viele Kunden gegeniiber.

- Vielen Mietern stehen viele Vermieter gegeniiber.

7 - Esbesteht die Gefahr von Preisabsprachen.
- Die Versorgung kann unter Umstanden gefdhrdet sein, zumindest fiir die Verbraucher, die aufgrund
ihres niedrigeren Einkommens nicht mehr nachfragen kénnen.
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a) Nein,denn

- wenn der Preis des Monopolisten zu hoch ist, werden die Nachfrager zunehmend auf dieses Gut
verzichten und ersatzweise auf andere Giiter umsteigen;

- bei hoheren Preisen geht die Nachfrage zuriick, bei niedrigeren steigt sie an. Auch Monopolisten
wollen den grofitmoglichen Gewinn erzielen. Dies wird bei dem Preis der Fall sein, wo der Unterschied
zwischen Kosten und Einnahmen am grofiten ist;

- eventuell greift der Staat ein und untersagt die Preisfestsetzung.

b) Der Staat mochte dadurch eine gleichmaRige Versorgung der Bevilkerung sicherstellen, z. B. mit
offentlichen Verkehrsmitteln, mit Wasser, mit Energie.
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b) Der Gleichgewichtspreis liegt bei 130 €. Die Gleichgewichtsmenge liegt bei 2850 Kaufauftragen.
¢) Beim Gleichgewichtspreis stimmen angebotene Menge und nachgefragte Menge uiberein; hier wird
die grofite Warenmenge umgesetzt.
d) Bei einem Preis von 145 € entsteht ein riesiger Angebotsiiberhang. 4 250 Verkaufsauftrégen stehen
lediglich 1550 Kaufauftrage gegeniiber. Die Folge: 2700 Verkaufsauftrage werden nicht ausgefiihrt.
e) - Bei einem hohen Preis steigt das Angebot und die Nachfrage sinkt.
- Bei einem niedrigen Preis sinkt das Angebot und die Nachfrage steigt.
- Den Preis, bei dem am meisten Anbieter und Nachfrager befriedigt werden, nennt man Gleich-
gewichtspreis.

10 - Durch Steuererhohungen z.B. bei Tabak und Branntwein sollen gestiegene Preise die Biirger von
deren Konsum abhalten.

- Der Staat senkt Steuern, Preise sinken, z.B. bei Autogas.

- Subventionen sollen die Nachfrage nach bestimmten Giitern erhdhen. Durch Subventionen wie
Wohngeld sollen die Biirger mehr fiir die Miete ausgeben kdnnen. Durch hohere Mieten soll das
Angebot an Wohnungen zunehmen.

- Der Staat fragt bestimmte Giiter auf dem Markt nach, damit die Preise steigen, was die Konjunktur
ankurbelt, z.B. Bauleistungen fiir den StrafRenbau.
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a) Durch die Festsetzung von Mindestpreisen will der Staat die Produzenten schiitzen.
b) Durch die Festsetzung von Hochstpreisen will der Staat die Verbraucher schiitzen.
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2]s.191-192 12 Vorteile von Mindestpreisen:

- Die Existenz der Betriebe der betroffenen Branche ware gesichert.

- Betriebe und Arbeitsplatze werden erhalten.

- Schutz vor billiger Konkurrenz aus dem Ausland.

Nachteile von Mindestpreisen:

- Wird durch Mindestpreise die freie Preisbildung ausgeschaltet, fiihrt dies zu einem Angebotsiiber-
schuss.

- Der Staat muss die Nachfrageliicke schliefen, indem er die liberschiissige Ware aufkauft, einlagert
und ggfs. vernichtet. Hierdurch kdnnen enorme Kosten entstehen.

- Die Preise fiir die Verbraucher steigen.

- Der Angebotsiiberschuss wird immer grof3er. Da die Abnahme und Preise garantiert sind, werden die
Betriebe die Produktion steigern.

- Da die Produkte im Ausland vielleicht billiger sind, verzerren Mindestpreise auch den internationalen
freien Handel.
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a) - Bei P1handelt es sich um den Gleichgewichtspreis, der bei freier Preisbildung durch Angebot und
Nachfrage entstehen wiirde.
- Bei P2 handelt es sich um einen Hochstpreis, da der Preis unter dem Gleichgewichtspreis liegt.

b) Beidiesem Preis bildet sich eine Angebotsliicke, da anscheinend nur ein Teil der Vermieter bzw. Bau-
herren bei diesem Preis bzw. zu dieser Miete kostendeckend vermieten kann. Die Folge: Es besteht ein
Mangel an Wohnungen, den der Staat beheben muss. Moglichkeiten: Er bewirtschaftet die Wohnungen
oder schafft Anreize fiir Bauherren durch Subventionen, z.B. durch Sonderabschreibungen, Zins-
erleichterungen oder andere Zuschiisse.
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a) Derartige Preiskriege sind typisch fiir das Angebotsoligopol.
b) Durch den Preiskrieg will man Konkurrenten vom Markt verdrangen und den eigenen Marktanteil
erhohen.
©) Zundchst haben die Verbraucher zwar den Vorteil niedrigerer Preise, aber durch den Preiskampf
(sogenannter ruindser Wettbewerb) verschwinden schwachere Mitbewerber vom Markt. Es konnen
monopolartige, marktbeherrschende Unternehmen entstehen, die ihre Preise wieder deutlich erhéhen.
d) Andere typische Verhaltensweisen sind:
- Preisabsprachen;
- Preisfiihrerschaft, d.h., ein Oligopolist, meist der mit dem gr6f3ten Marktanteil, legt den Preis fest,
die anderen ziehen nach;
- der Wettbewerb wird ersetzt durch besonders intensive Werbung.
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a) Dem Verbraucher geht dadurch die Preistransparenz verloren.

b) Dies erfolgt insbesondere dadurch, dass die Hersteller ihre Giiter beziiglich Qualitat, Aufmachung,
Zusammensetzung, Menge, Zutaten usw. standig verandern.

©) Automobilmarkt, Mobelmarkt, Markt fiir Haushaltsgerate, Markt fiir elektronische Unterhaltungsgerate

16 - Agrarmarkt: Viele Landwirte konnten von frei gebildeten Marktpreisen nicht leben. Aus diesem
Grund greifen in der Europaischen Union die EU-Behdrden in das Marktgeschehen ein, z.B. durch
Direktzahlungen an Landwirte.

- Arbeitsmarkt: Obwohl die Zahl der Arbeitslosen grof3 ist, sinkt die Bezahlung der Arbeitnehmer nicht.

Fallbeispiel ,Preisbildung”

) s.193 1 Die Landwirte protestieren gegen die Marktmacht, die von den grofien Einzelhandelsketten (Discoun-
tern) ausgetibt wird. Diese haben in den letzten Jahren die Verkaufspreise der Milcherzeuger von rund
40 Cent auf 34 Cent je Liter Milch gedriickt. Diese Preise reichen nicht aus, um die Kosten der Landwirte
von mindestens 42 Cent zu decken.

2 Ein (Nachfrage-) Oligopol, da nur acht Discountern 120 Molkereien gegeniiberstehen.
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3 Diese Situation bevorteilt die Discounter, da sie grofere Gewinne erzielen kdnnen. Sofern die Discounter

die giinstigen Preise weitergeben, werden auch die Verbraucher bevorteilt, da sie Milch giinstiger kaufen

konnen.

/i Der Preisverfallist einerseits durch eine Uberproduktion der Milchbauern entstanden. Im Jahr 2017 zahl-
ten die Molkereien bis zu 40 Cent fiir den Liter Milch. Dies war fiir viele Landwirte ein Anreiz, die Produk-
tion auszubauen. Dadurch stieg das Angebot, wodurch der Preis sank. Hinzu kam, dass die Discounter
durch ihre Marktmacht den Preis zusétzlich nach unten driickten. Ein Teil der Milcherzeuger versuchte
durch eine erhhte Milchproduktion die Einnahmeverluste auszugleichen. Die Folge: Der Preis sank

noch mehr.
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Der Gleichgewichtspreis liegt bei 20 €. Hier wird die grofite Menge umgesetzt.

7 Vorteile von Mindestpreisen:

- Die Existenz der Landwirte wére gesichert.

- Betriebe und Arbeitsplatze werden erhalten.

- Die Lebensmittelversorgung von Deutschland und der EU ist sichergestellt.

- Die Unterstiitzung der Landwirte ist ein Beitrag zur Erhaltung der Landschaft.

Nachteile von Mindestpreisen:

- Wird durch Mindestpreise die freie Preisbildung ausgeschaltet, fiihrt dies zu einem Angebotsiiber-

schuss.

- Der Staat muss die Nachfrageliicke schliefen, indem er die iiberschiissige Milch aufkauft, einlagert
und ggfs. vernichtet. Hierdurch konnen enorme Kosten entstehen.

- Die Preise fiir die Verbraucher steigen.

- Der Angebotsiiberschuss wird immer gréfer. Da die Abnahme und Preise garantiert sind, werden die
Landwirte die Milchproduktion steigern.

- Da Milch im Ausland vielleicht billiger ist, verzerren Mindestpreise auch den internationalen freien

Handel.
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2] s.193 8 Mindestpreis und Héchstpreis sind im Koordinatensystem von Aufgabe Nr.5 eingetragen, siehe dort.
Auswirkungen beider Preise auf den Markt:
- Bei einem Mindestpreis von 30 € entsteht ein grofer Angebotsiiberschuss. Der Staat miisste die
Nachfrageliicke schlieen und die Uberschiissige Ware aufkaufen.
- Bei einem Hochstpreis von 10 € entsteht ein groB8er Nachfrageiiberschuss, das vorhandene Angebot
reicht nicht annéahernd fiir alle Verbraucher aus. Die Waren mussten zugeteilt, rationiert werden.

2 Modgliche Griinde:
- Das Geschaft mit dem héheren Preis liegt naher.
- Das Geschéft macht einen besseren Eindruck.
- Die Bedienung ist freundlicher.
- Die Qualitat der Milch wird fiir besser gehalten.
- Es bestehen persénliche Beziehungen.

10 BildA zeigt eine Kauferschlange wegen Angebotsliicken in der ehemaligen DDR als Folge von Hochst-
preisen.
Bild B zeigt die Vernichtung von Lebensmitteliiberschiissen als Folge von Mindestpreisen, die es friiher
in der EU-Landwirtschaftspolitik gab.



